EL DISCURSO PUBLICITARIO
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Los ochenta nos enfrentan al mercado como una reali-
dad total que invade todas las esferas de la existencia y al
discurso publicitario como su lenguaje natural. Discurso
que impregna toda nuestra cultura masiva, imprimiéndole
el sello de un nuevo hiperrealismo que amenaza la riqueza
de la variabilidad humana como nunca lo consiguiera el
proyecto universalista de las luces: la fetichizacion de las
identidades como Gnico principio supremo de la existencia
humana.

Esta estrategia de la globalizacién, basada en el “mar-
keting” de productos y marcas normalizadas a través del
mundo entero, recurre a los mismos ejes temdticos, “slo-
gans” y “jingles” a lo largo y ancho de los paises mas diver-
sos. Sobre la presuposicion de una media mundial de los
gustos, deseos, sentimientos y expectativas, refuncionaliza
cotidiana y constantemente las conciencias mis diversas del
concierto internacional, promoviendo modelos de consumo
que a la vez que dejan a la inmensa mayoria al margen de
los beneficios materiales de la modernidad mercantil, la
integran en su universo simbolico.

Quiza el problema mis sentido en la publicidad es el
problema ético, entendiendo esto por todo aquello que
tiene que ver con la potenciacion de la solidaridad, la dig-
nificacién, pacificacidn, respeto y responsabilidad humana
personal, social y ecologica. '

El uso que la publicidad hace del sexo, y en particu-
lar de la mujer, pero también del nifio, las etnias, sectores
sociales y minorias nacionales menos favorecidas, potencia
la mas de las veces el prejuicio, la estereotipia, la discrimi-
naciéon y hasta la violencia.

* Profesor de la Escuela de Psicologia de la Universidad de Costa
Rica.

de importantes mejoras. En
contraposicion, el PLN afir-
mé al Magisterio que o re-
ferente a la ampliacién del
periodo de transicién, al
ajuste de las cotizaciones y
a su elevacion y el manejo
de fos fondos del régimen
de capitalizacion, entre
otros, son puntos en los
que no estdn dispuestos a
ceder, por considerar que la
propuesta magisterial hace
insostenible el régimen.

e El 14 de octubre en Ciu-
dad Quesada, nacio el pri-
mer nifio costarricense cuya
fertilizacion se dio en forma
artificial, es decir, fuera de la
cavidad uterina por medio
de la asistencia profesional
de expertos en la materia,
técnica conocida como fer-
tilizacion in vitro. Un proce-
so infeccioso severo produ-
cido por una inflamacion del
apéndice, fueron las causas
que impidieron a la madre
lograr un embarazo natural,
por lo cual la pareja optd
por esta via. Este hecho ge-
nerd opiniones encontradas
entre diversos sectores, in-
cluso previas al nacimiento,
en los que se debatia princi-
palmente el aspecto ético
de este logro cientifico.

e Aunque nuestro pais
perdi6 el derecho de reci-
bir 100 millones de ddla-
res del Banco Mundial
(BM), por concepto del
tercer Programa de Ajuste
Estructural (PAE I11), el
Banco Interamericano de
Desarrollo (BID), aprobd
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los préstamos ligados a
éste. Los empréstitos fue-
ron suscritos por nuestro
Gobierno enire enero y
marzo de 1993 y llegan a
un total de 250 millones
de ddlares distribuidos
asi: Programa de Ajuste
del Sector Piblico, 80 mi-
llones; Programa Sectorial
de Inversiones, 100 milio-
nes; y Programa Multisec-
torial de Créditos, 70 mi-
llones. Por otra parte, el
Fondo Monetario Interna-
cional (FMI) ratifico la car-
ta de intenciones propues-
ta por nuestro Gobierno,
lo cual ailand el camino
para las negociaciones
con el BID. Sin embargo,
el compromiso estatal
contenido en la carta de
intenciones y el poco
tiempo para llevarlo a ca-
bo (15 meses), son para
algunos, aspectos desea-
bles pero poco probables
en ese tiempo. Para el di-
rector de la Escuela de
Economia de la Universi-
dad de Costa Rica, Ronald
Garcia, el hecho de que di-
ferentes sectores, tales
como Gobierno, partidos
politicos, instituciones y
empleados publicos, ten-
gan en algdn grado voz y
voto para la aprobacion de
muchos de estos compro-
misos, complicaran y limi-
taran su viabilidad

» Las tasas de interés en
el sector vivienda experi-
mentaron un aumento del
orden del 1%. El gerente
del Banco Hipotecario de la
Vivienda (BANHVI), Denis
Meléndez, explic6 que la
razén por la cual se da esta

Amenaza a la diversidad y tolerancia humanas, e
incluso a la supervivencia misma del planeta, que no parece
preocupar a los sujetos del saber publicitario, sustancializa-
dos en la sacralizacion de su hacer e incapaces de pensar el
discurso publicitario mds alld del quehacer publicitario
mismo.

En tal perspectiva, todos los principios y procederes
se legitiman y se justifican, en nombre de un instrumentalis-
mo ingenuo e irresponsable, que es demandado por el mer-
cado laboral y alentado por los centros de ensefianza supe-
rior, crecientemente subvertidos en su funcién reflexiva,
critica y académica.

Por otro lado, los idedlogos de la publicidad procuran
convencernos del poder estético, innovador e informativo
de ésta, pero el recurso a las formas y codigos ya estableci-
dos, que parecen resultar mds emblematicos que argumen-
tativos, hace dudar de su eficacia persuasiva especifica y de
que contribuya a potenciar la inteligencia y la imaginacion.

Cabe aqui preguntarse ;Cudl es el eje de semanti-
zacion del discurso publicitario? ;Qué papel juega la argu-
mentacién persuasiva en los procesos de formacion de las
apetencias, rituales y conciencia cotidianas en relacion al
que desempefian otros factores extracomunicativos que
escapan a quien procura establecer solamente la eficacia del
mensaje? ;Cuidl es en verdad su capacidad de realizacion
persuasiva? ¢Es que acaso se desea una cosa porque la
publicidad nos ha persuadido o bien nos persuade porque
ya la desedbamos antes? ;Qué hacen entonces los consumi-
dores con lo que perciben y absorben del discurso publici-
tario? ;Debe o no regularse la produccién y difusion de tan
dominante esquema publicitario? ;A quién corresponde fis-
calizar dicha regulacion?

Dada la transnacionalizacién de la industria publici-
taria, la globalizacién mercantil y la eventual potencialidad
persuasiva publicitaria, ;No se justifica dentro de los
organismos internacionales de defensa de los derechos
humanos, un capitulo sobre la defensa de la etnodiversidad
que, complementado a los ya existentes sobre la defensa de
la infancia y del medio, conlleven a una regulacion publici-
taria y a un vasto programa preventivo que capaciten a las
poblaciones del mundo contra tan poderoso influjo?

Dar respuesta a estos interrogantes requiere de con-
sideraciones éticas y multidisciplinarias, e incluso estéticas,
que exceden en mucho los limites de la especializacion



psicosocial, que es el terreno en que nos desenvolvemos.
Asimismo, ponen en evidencia los estrechos objetivos del
proyecto modernista del conocimiento y en particular de
los protocolos de las tecnociencias humanas.

Con todo, procuramos, a partir de nuestra formacion,
que no es otra la que tenemos, abordar sin complejos algunas
de estas cuestiones, sabedores de nuestra insuficiencia disci-
plinaria, y peor aun, nuestra descomunal deficiencia tan pron-
to incursionamos en terrenos segmentados por otros saberes.

LA PUBLICIDAD Y LA TRANSNACIONALIZACION
DE LA CULTURA DE MASAS

El discurso publicitario sobresatura el espacio de los
medios, influye en los procesos de construccion de las
visiones de mundo e impone su capacidad linglistico-
persuasiva.

“Sus aparatos resultan desconocidos para el gran publico,
sus mecanismos trabajan inconsciente o, por lo menos, no-
conscientemente, y, en general, las circunstancias se
confabulan para asegurarle una presencia no discutida en el
espacio pablico” (Mattelart, pag. 10)

Por el peso que ocupa en la determinacion de los sis-
temas de comunicacion, la publicidad ha asumido el papel
de interlocutora de los poderes publicos, a escala nacional
e internacional.

Mis que ante una tecnologia de la persuasién nos
enfrentamos a una tecnologia de la gestidon social, a un
modo publicitario de organizacién de la comunicacioén y las
relaciones sociales y pablicas (Habermas, 1962/1981).

Mis alld de su signo ideolodgico, contexto geopolitico o
estructura organizativa, los Estados recurren crecientemente
a las técnicas y técnicos de la publicidad para dirigirse a sus
ciudadanos.

Ya a finales de los 80, el Estado anunciante ha de-
venido en norma. En el contexto sociopolitico, los procesos
de participacion ciudadana y organizaciéon del espacio pu-
blico devienen dia con dia en una cuestién de “marketing”
social y politico.

Con la crisis del Estado tutelar se acude al encuentro del
Estado con métodos de gestion propios del sector privado. El
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alza en un momento en el
que se tiende a una dismi-
nucidon en las tasas de
interés del mercado finan-
ciero, es que el anterior
aumento de las tasas en el
sistema financiero de la
vivienda fue mas lento y
bajo que en el mercado
general, ya que mientras
en los bancos las tasas
alcanzaban el 45%, en las
mutuales rondaban el
30%.

e La Defensoria de los
Habitantes hizo un vehe-
mente llamado al Poder
Ejecutivo para que regule
los altos salarios que
reciben aquellos que ocu-
pan cargos gerenciales en
el Sistema Bancario Na-
cional. Segln Rodrigo
Carazo, Defensor de los
Habitantes, es injusto que
algunos gerentes reciban
sueidos de mas de 1
millén de colones, uso de
autos discrecionales, gas-
tos de representacion y
altisimas pensiones.

*  Con el fin de terminar
este afo sin un déficit pre-
supuestario, algunos cen-
tros médicos estatales han
tenido que tomar medidas
de gran restriccion en el
gasto. Las medidas to-
madas afectan tanto a los
usuarios como a los traba-
jadores, ya que incluye
aspectos tales como sus-
pension del pago de horas
extraordinarias y de los
pagos por compensacion
de vacaciones, las sustitu-
ciones de personal se
aprueban s6lo en casos de
mdaxima urgencia y la
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compra de medicamentos
sufrio un fuerte recorte,
asi como el niamero de
examenes permitidos por
persona. Ademas de este
tipo de restricciones, las
inversiones en infraestruc-
tura de los inmuebles mé-
dicos ha sido préctica-
menie eliminada.

e Durante la Cumbre del
Movimiento de Paises No
Alineados (NOAL), cele-
brada en Cartagena, Co-
lombia, la iniciativa de
nuestro pais de cambiar
su condicion de obser-
vador en este organismo
por la de miembro perma-
nente fue rechazada. Esto
se debi6 principalmente a
la negativa en este sentido
por parte de los miembros
arabes, quienes cobraron
asi el hecho de que nue-
stro pais tuviera una em-
bajada en Jerusalén. Alin
asi, el canciller Fernando
Naranje afirmé que este
hecho no sa puede cali-
ficar como fracaso, ya que
se gané mucho en cuanio
a la imagen mundial de
Costa Rica.

s La Comisién de Asun-
tos Hacendarios dictami-
né que el Presupuesto
Nacional para 1996 sera
de 398.966.400.000 mi-
llones de colones. El fi-
nanciamiento de este
monto se logrard median-
te la colocacion de aproxi-
madamente 118.500 mi-
llones de colones en bo-
nos, 650 millones prove-
nientes de recursos exter-
nos y 279.700 millones
de colones provenientes

funcionario pablico se confunde con el empresario en la
busqueda de informacion sobre sus publicos y en el ges-
tarse ante éstos de una imagen. La publicidad alcanza la
publicidad misma, mediante una labor de cabildeo que sal-
vaguarda sus propios intereses y hace aceptar su punto de
vista como el de todos.

Mediante el estandarte de la autorregulacion, la publi-
cidad afirma la libertad de la expresidon comercial ante los
cada vez mis escuilidos esfuerzos de regulacion publica.

Con la globalizacion del mercado y el desmantelamien-
to del Estado de responsabilidad social, la democratizacion
econdmica pasa por la liberalizacién publicitaria.

Asi, a mediados de los ochenta un repicsentante del
grupo Interpublic -citado por Mattelart, 1991- proclama sin
sonrojo alguno:

“La libertad de expresion comercial es tan esencial para el

sistema de la democracia econémica como la libertad de
expresion politica para el funcionamiento de la democracia
politica (...)En un sistema de democracia econémica, los
consumidores votan con sus doélares. Si la mayoria
gobernante se permite tocar la expresion comercial, es todo
el proceso del voto econémico, pieza central de todo
sistema de soberania del consumidor, lo que falseard (...) A
las élites no les gusta la publicidad, precisamente porque
ésta transfiere el poder real sobre los medios y sus
contenidos al gran puablico” (pag. 114).

En tanto institucion, las agencias de publicidad recrean
en el campo de la industria publicitaria internacional Ia
hegemonia industrial y comercial de sus naciones de origen
y constituyen la punta de lanza de los procesos de globali-
zacion econémica.

La formacion internacional de redes publicitarias cons-
tituyen la primera via de acceso a una red internacional de
las comunicaciones y de conexién y refuncionalizacién per-
manente, cotidiana y masiva de sociedades y culturas diver-
sas sobre flujos y referencias con vocacion transnacional.

Con todo ello la industria publicitaria gana hegemonia
como tecnologia de la gestion social, como modo de organi-
zacién de las relaciones sociales y refuncionalizacion
constante de las formas mas diversas de identidad personal,
social y cultural.



“Bajo sus reivindicaciones y peritaciones -nos dice A.
Mattelart, 1991- la institucion publicitaria propone mas que
nunca un modelo transnacional de organizacion de las
relaciones sociales” (pag.15). [Y agrega:] “Muchos factores
colaboran en esta situacién: a los medios no les interesa
discutir ni revelar la influencia de quienes se constituyen en
sus maximos financiadores; los poderes publicos se pliegan
las mas de las veces ante las recomendaciones de una
industria y una economia que son la base de la publicidad;
los ciudadanos se mueven entre la incapacidad para
reaccionar y, en ocasiones la seduccién mas evidente ... y es
la logica misma del sistema la que impulsa al discurso
invisible de la publicidad a los altares de la sociedad
consumista” (pag. 10)

Estamos ante la sociedad del “marketing” que dia con
dia gana influencia en la organizacién de la vida cotidiana y
con ello en los aspectos mis susceptibles e influenciables
de la personalidad: su sensualidad. El discurso publicitario
procura desatar en los perceptores sentimientos de ira y
pasion, y establecer un vinculo mental y emocional entre
realidad y fantasia.

Uno de los aspectos mas explotables es el sexo:

“lo que realmente persiste en la mente del consumidor es
el espectaculo del cuerpo convertido en una especie de
maquina de amor” (Daza y otros, 1989. 190).

El objeto mis socorrido del sistema publicitario es la
mujer, y si bien algunos mensajes exaltan su profesionalis-
mo, capacidad afectiva, ternura, belleza y habilidades creati-
vas, otros la tratan como sefiuelo y envoltura del producto.
Crecientemente se ha recurrido al nifio explotando la ternu-
ra, plasticidad y afecto que despierta y asociandolo con las
bondades del producto.

Los jovenes también son muy empleados por la publi-
cidad. Dificilmente se encuentre otro “referente” que sea
objeto de tanto esfuerzo definitorio en publicidad.
Pricticamente, segin los perfiles previstos para cada pro-
ducto se proyecta masivamente un aspecto del ideal del yo
adolescente:

“Parece que la publicidad hubiera encontrado el prototipo
de joven que la sociedad deberia reproducir, con tal que
cumpla la expectativa creada de que a mayor consumo,
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de ingresos corrientes.
Los diputados socialcris-
tianos calificaron esta cifra
como exagerada, ademas
de que incluye 5.644 mi-
llones de colones para
gastos superfluos y 4.612
millones para partidas es-
pecificas. Gerardo Villa-
nueva, jefe de fraccion del
PLN, asegurd, ante estas
criticas, que han logrado
establecer mecanismos
que les permitan ahorrar
cerca de 700 millones de
colones, principalmente en
los rubros de transferen-
cias y partidas especificas.

e Durante una reunién
celebrada entre la Unién
Nacional de Pequefios
Productores (UPANACIO-
NAL) y personeros del Mi-
nisterio de Agricultura y
Ganaderfa (MAG), los pro-
ductores exigieron que el
Gobierno cumpliera con
los compromisos que ha-
bia adquirido con ellos
meses atras. Entre estos
compromisos se encuen-
tran el arreglo de calles en
zonas productivas, cons-
truccién de una planta de
secado de frijol y algunas
obras para empaque de
productos, proyectos que
en el criterio de los peque-
fios productores, son in-
dispensables para poder
competir en el marco de la
apertura comercial. Si bien
la “dignificacion campesi-
na”, es uno de los puntos
que se discuten en la Co-
mision de alto Nivel (Comi-
té Civico Nacional y Go-
bierno), El dirigente de
UPANACIONAL, Guido Var-
gas, aseguro que Ssu grupo
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no reconoce ninguna legi-
timidad a estas negocia-
ciones ya que no son re-
presentativas de su sector.
Ante este raclamo, el vice-
ninisiro de Agricultura 'y
Ganaderfa, Oscar Campos,
afirmo6 que el financia-
miento de estos proyectos
se discute actualmente en
el Consejo Econdmico y
asegur6 que cuentan con
suficientes recursos para
llevarlos a cabo.

¢ Las fracciones parla-
mentarias de los partidos
Unidad social Cristiana
(PUSC) y Liberacion Na-
cional (PLN), eliminaron la
posibilidad de aprobar un
gravamen sobre los agui-
naldos de los trabajadores.
Algunos diputados aclara-
ron que la iniciativa con-
templada en &l articuio 17
de ia Ley de Justicia Tribu-
faria, grava con el impues-
to sobre Iz renta, sdlo a los
aguinaldos que excedan el
limite que establece la Ley
del Impuesto sobre la Ren-
ta para el célculo del deci-
motercer mes.

e Ei proyecto que pre-
tendia crear el Fondo
Nacional de Ganaderia
Bovina (FONAGAN), fue
rechazado por unanimidad
en la Comision de Asuntos
Agropecuarios. EI FONA-
GAN fue impulsado por la
Federacion de Camaras de
Ganaderos para disponer
de un fondo de 4.400 mil-
lones de délares, para
financiar a este sector
durante los periodos de
precios bajos en el merca-
do internacional. Como

mayor valoracion (...) El lenguaje publicitario toma imagenes,
ideas, necesidades, deseos y exigencias de la vida cotidiana
de las personas, por ello resulta familiar, espontanea e
interesante y confiable, puesto que el medio parte del espacic
natural del individuo y por tanto retroalimenta en forma
progresiva y duradera su influjo sobre el joven perceptor,
quien a su vez difunde y comparte con su familia,
compafieros y amigos, con quienes tiene algo en comin. Los
temas que el medio (...) le ofrece les sirve de referente y
punto de encuentro” (Daza y otros, 1989. pags. 191-192).

En esta construccion publicitaria de la adolescencia los
contenidos televisivos desempefian un papel de primer
orden al devenir en parte fundamental del imaginario colec-
tivo del adolescente.

“Constituyen tema cotidiano los sucesos que cada dia
presentan el drama diario y la telenovela. Se participa de
angustias y esperanzas de los personajes, se suefia con el
héroe, se reverencia al idolo, se aspira a ser como el
modelo. Los relatos televisivos hacen provocar un helado o
una hamburguesa o desear insistentemente una marca de
zapatos. A través de los distintos géneros de la pantalla chica
se concretan las mejores aspiraciones profesionales para ser
actor, presentador ¢ modelo. Desde los codigos televisivos
se delinean las opciones masculinas y femeninas y sus roles
ideales. Se aprestigian politicos y se hipnotiza la conciencia
colectiva”...

“La television modela estéticamente al joven adolescente y
su colectividad, conforma sus gustos en varios niveles, por
ejemplo, en el referente masculino o femenino ideal, en la
distribucién y ambientacion de interiores, en la ropa in, en
el estilo de corte y peinado, en la modalidad corporal y en
las costumbres fisicas, en la valoracién artistica de la danza,
la pintura, la escritura y la artesania. Es decir, algunas de las
formas expresivas del medio se dirigen a crear modalidades
estéticas muy definidas, en innumerables aspectos de la vida
diaria” (Daza y otros, 1989. pag. 345)

¢Hasta doénde tales modelamientos se quedan en la
oferta publicitaria o, por el contrario, inciden en la estruc-
tura bisica del caricter del individuo y sus necesidades y
anhelos mas profundos? ;Podemos compartir con Erich
Fromm la idea de que la sociedad mercantil no confia en el
sistema de necesidades espontineamente gestado en la
intimidad de las relaciones primarias e inmediatas del ser



humano y se ve impelida a interpelar al sujeto en sus nive-
les mis intimos de gestacién? ;0 hemos de concluir, con las
justificaciones publicitarias, que la comunicacidon no crea
necesidades sino sélo ofrece una exquisita y liberalizante
gama de medios de satisfaccion?

Para responder a estos' interrogantes medulares es con-
veniente que reflexionemos sobre esa entidad que hoy en dia
identificamos como yo, si mismo, autoconcepto, personalidad
o caricter. Todas ellas nociones elaboradas en los dominios
de la Psicologia y cuyas diferencias remiten a diferentes enfo-
ques, problemiticas y épocas. En especial es imprescindible
que discutamos acerca de los modos de produccién de dicha
entidad, del papel que diferentes experiencias de vida tienen
en ello y de su alcance autonémico y autodeterminante.

DISCURSO PUBLICITARIO,
CARACTER SOCIAL E IDENTIDAD YOICA

El yo, esa entidad autoconsciente y autodeterminante,
que dia a dia se nos evidencia como principio y fin de las
actuaciones humanas, a un punto tal que el mundo social y
natural parece presentirsenos como un inmenso mend de
platos inagotablemente variados para satisfacer los gustos
mids exigentes, y que la publicidad se esmera en exacerbar
ofreciéndole toda suerte de combinaciones posibles segin
la ocasiéon vy el interés, paraddjicamente no es, para la teoria
psicosocial actual, punto de partida en la explicacion de la
intersubjetividad, sino, su punto de llegada. Antes que la
fuente de acciones, actos y eventos, es el efecto de practi-
cas sociales, formado en las coordenadas de determinadas
estructuras econdmicas, politicas y culturales. _

Los hominidos no vienen al mundo humanizados, la
cultura los completa, fundamentalmente formindolos y
redondedndolos, orientindolos en coémo concebir el mundo
y a si mismos, como percibir a los otros y como articularse
en las redes de las expectativas reciprocas.

Sus producciones materiales, construcciones mentales,
ceremoniales y rituales cotidianos, constituyen simultinea-
mente efecto, expresidon y causa de una época en particular,
de sus vicisitudes coyunturales y, en especial, la materia
inmediata de su dinamismo cotidiano.

Consecuente e inevitablemente -dice Peter Cushman, smr.-
tales practicas se constituyen en instrumentos culturales que
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compensacion a esta deci-
sion, los legisiadores hi-
cieron un llamado al Poder
Ejecutivo para que elabore
un nuevo proyecto para
este sector en el que parti-
cipen los miembros del
sector ganadero.

e Durante una conferen-
cia realizada en el Hotel
San José Palacio, en la
que se tratd el tema de las
costumbres nutricionales
de los costarricenses, se
concluy6 que nuestras po-
blacién mantiene una dieta
en la que el hierro, vitami-
nas Ay C, y minerales han
sido sustituidas por el alto
consumo de grasas, calo-
rias y carbehidratos. Esta
mala alimentacion se con-
firma, segdn los especia-
listas, con el hecho de que
un 30% de la pobiacién
escolar y un 27% de las
mujeres embarazadas, su-
fren de anemia. Estas defi-
ciencias repercuten ade-
mas en el aceleramiento
de la gestacion de enfer-
medades como céancer,
males cardiovasculares,
hipertensién vy diabetes,
principalmente, 1o que en
otro nivel se traduce en
una baja en la calidad de
vida, debido a que se sufre
de fatiga y poco rendi-
miento escolar y laboral.

e Como protesta contra
el despido sin responsabili-
dad patronal que sufrieron
decenas de trabajadores
del muelle de Moin, por
parte de las empresas esti-
badoras Estiba S.A y Carga
y Descarga (CADESA),los
trabajadores muelleros
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protagonizaron una huelga
que paralizé las activida-
des de carga y descarga
en este puerto durante
aproximadamente 2 horas
lo cual generd, segdn au-
toridades locales, pérdidas
estimadas en unos 7 mi-
llones de colones. Si bien
las actividades se reinicia-
ron normalmente luego de
la manifestacién, los sin-
dicalistas miembros det
Sindicato de Trabajadores
Portuarios y Ferrocarrile-
ros de Limon (STPFL),
aseguraron que de no
prosperar las negociacio-
nes con Estiba Y CADESA,
tomaran medidas entre las
gue se incluye una huelga
indefinida. Ademas el Se-
cretario General de la Fe-
deracién de Trabajadores
Limonenses (FETRAL), pi-
di6 ia intervenci6n directa
del Gobierno para la reso-
lucién de las disputas en-
tre los trabajadores vy las
empresas estibadoras.

IMTERNACIONALES

e Fl partido socialista de
Portugal resultd vencedor
de fas elecciones legislati-
vas de dicho pais tras de-
rrotar al partido socialde-
mdcrata obteniendo asi la
mayoria de los escafios
del parlamento. Antcnio
Guterres, cabeza del parti-
do socialista, sucederd ai
primer ministro Anibal Ca-
baco Silva.

* Tras 28 afios de ocu-
paci6n, Israel comenz( en
octubre a retirar de Cisjor-
dania sus tropas y a cerrar

“refuerzan y reproducen las constelaciones de poder, riqueza
e influyen dentro de sus respectivas sociedades” (p.4).

Tras la fachada de ese yo autébnomo y autoconsciente,
se revela una “matriz caracterial” que, en tanto sustrato
metaconsciente o inconsciente! de la identidad autorreferi-
da, se nos presenta como un “sindrome de rasgos” cuya
configuracion estructural y funcional dependerd de la cul-
tura y la época, asi como del lugar sexual, etario y étnico
que le corresponda a un sujeto cualquiera.

Este sindrome de rasgos, que Erich Fromm identifica
como caricter social, en tanto matriz comtn a aquellos que
comparten unas mismas condiciones de vida, debe fun-
cionar dentro de un patron cultural particular: armonizando-
lo, manteniéndolo, replicindolo.

Asi, fuerzas sociales como el industrialismo, el
urbanismo y la secularizacion, pilares del proyecto de la
modernidad, han contribuido grandemente a la formacion
de la identidad autorreferida o yo de nuestros tiempos:
dominante, confinado (locus interno) y autébnomo.

Desgraciadamente, en el debate sobre esta forma-
cién histérica de la identidad se ha incurrido constante-
mente en la descontextualizaciéon y el recurso a teorias
sustancialistas y preformistas de pretensién universali-
zante, que han oscurecido el papel de las estructuras
econdmicas y politicas en la gestacion de tales identidades
y fomentado el chovinismo y la dominacién social y trans-
cultural.

Cuanto antes se enmiende este prejuicio ontologista
ilustrado estaremos en mejores condiciones de acercarnos a
una cabal comprensién de la diversidad de caracteres

1 Al contrario de algunos autores sociopsicoanaliticos no considera-
mos intercambiables ambos términos. Por el contrario parte de las
grandes dificultades que hasta el dia de hoy encuentra una teoria
sociopsicoanalitica consistente descansa en esta confusion. Misma
que subyace al concepto frommiano de caricter, pero que, por su
envergadura, en este trabajo no abordamos, arrastando en conse-
cuencia las limitaciones heuristicas que ello implica en una adecua-
da comprensién acerca de los procesos de construccion historico
social de la identidad personal y social y en particular del autocon-
cepto y el si mismo. Considérese no obstante como sugestiva la hi-
potesis de que lo metaconsciente y lo inconsciente se intersecan
ahi donde el primero marca el lugar donde los ejes de estructura-
ci6n transubjetiva demarcan los limites espacio-temporales de la
experiencia humana posible y con ello segmentan la expresion in-
tersubjetiva, cercenan la apropiacion consciente y obliteran toda
pretension de identidad yoica.



humanos y en mejor disposicion de una ética humanistica-
mente orientada sobre la convivencia pacifica, el respeto
mutuo y la responsabilidad con el entorno.

Como bien dice Philip Cushman:

“No existe una identidad? transistérico ni universal, no
existe una teoria universal de la identidad, s6lo teorias
locales” (smr., pags. 1-2).

IDENTIDAD AUTORREFERENTE, MODERNIDAD
POST-INDUSTRIAL Y DISCURSO PUBLICITARIO

De acuerdo con P. Cushman, la identidad autorreferida
(yo), caracteristica del occidente, se ha forjado, a lo largo
de 2000 afios de tradicién judeocristiana y grecorromana,
en un proceso de creciente individuacion y subjetivizacion
que culmina con la hipertréfica y narcisista estructura yoica
de nuestros dias.

Ya en los tiempos modernos, durante la ascendencia
de la burguesia victoriana, la estructura caracterial de la
identidad, sobresaturada por la ética protestante, deviene
en ahorrativa, moralmente autorregulada, contenida y
reprimida en lo sexual y en las manifestaciones agresivas.
El resultado, un yo segregado e individualista, disciplinado
y austero que constituye la infraestructura animica de los
procesos de industrializacion y emergencia del Estado
moderno.

Peter Cushman nos describe esta nueva entidad de la
siguiente manera:

“.. el yo de la burguesia victoriana era secular, racional,
subjetivo, dividido, sexualmente conflictuado, un si mismo
lineal que veia al mundo como objetivable y cuantificado
(...) (Y es que) lo desconocido fue entendido como
inequivocamente interior y potencialmente peligroso.(...)
conteniendo aspectos primitivos -sexo y agresion- que
debian ser restringidos para que la sociedad burguesa
normativa funcionara” (p. 5).

Z Si bien la nocion de self sefiala mis que en la direccion de identi-
dad, en la de autoconcepto o si mismo, la interpretamos como tal
desde nuestra perspectiva, considerindola como una nocién que
recoge en si los aspectos del cardcter y del autoconcepto.
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las oficinas de su gobierno
militar en la zona. Shimon
Peres, Cancilier israeif,
agrego que el objetivo es
que para finales de afio el
ejército haya salide de las
ciudades y puebios de Cis-
jordania, a excepcion de
Hebrdn, donde se preten-
de dejar a algunos soida-
dos para proteger a los co-
lonos judios. El acuerdo de
ampliacion de la autono-
mia Palestina inciuye 1a li-
beracidn de presos politi-
¢0s, que también empezé
a ponerse en practica. Por
su parie los palestinos pla-
nean una elecciones que ce-
lebraran una vez que Israel
se retire de Cisjordania.

» El gobierno del Presi-
dente Rafael Caldera, de
Venezuela,decidio ir en
pos del apoyo de ias enti-
dades financieras multila-
terales. A diferencia de
muchas otras economias
tatinoamericanas, gue se
apegaron ortodoxamente a
las sugerencias del FMI
con el objetivo de sobre-
ponerse a ias turbulencias
econdmicas, Venezuela in-
sistio, hasta ahora, en uti-
lizar instrumentos como
los controles de cambio y
de precios. El gobierno ve-
nezolano prepara un plan
de estabilizacion econ6-
mica gradual denominado
“Agenda Venezuela”, que
pretende cerrar el déficit
fiscal y flexibilizar los
controles cambiarios en
un perfodo de dos afios,
en lugar de tratar de ha-
cerio de golpe. Luis Radl
Matos, ministro de Ha-
cienda, comunicé que el
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Poder Ejecutivo pretende
llegar a un acuerdo con el
FMI antes de fin de afio,
aunque no especificd si se
trata de un programa
“sombra” sin préstamos o
de un tradicional acuerdo
con apoyo financiero. Ve-
nezuela quiere acelerar el
desembolso de préstamos
ya otorgados por las enti-
dades muitilaterales para
proyectos sociales, gue se
han demorado por lo que
Matos denomind “cuellos
de botella”. El ministro de
Hacienda agregé que Ve-
nezuela tiene iniciativas
aprovadas por $2.150 mi-
ilones con el BID, y
$1.140 millones con el
Banco Mundial. Por su
parte el FMI dijo que en-
viard a Caracas una mi-
sion técnica para examinar
el plan econémico de Cal-
dera y calificé las reunio-
nes que sotuvo con Matos
como “productivas”. El di-
rector ejecutivo del FMI,
Michel Camdessus afirmé
que la gradualidad v flexibi-
lidad pretendidas por el go-
bierno de Venezuela son
aspectos que el Fondo no
acepta. El presidente dei
BM, James Wolfensoh por
otro lado, dijo que los
acuerdos crediticios con
Venezuela estaran condi-
cionados al compromiso
que negocia el gobierno de
Caldera con el FMI; sin em-
bargo, agregd que el banco
estd muy interesado en
asistir al pais suramerica-
no, técnica y financiera-
mente, en varias areas criti-
cas, como la reestructura-
cién y reforma del sector fi-
nanciero. El BM también

Pero con la emergencia de la sociedad de masas y el
Estado keynesiano, esta identidad va a ser desplazada por
una nueva estructura yoica, signada por una profunda
necesidad de despilfarro y expulsividad de los impulsos.

En el periodo de entre guerras en EE.UU. se fragua
una nueva doctrina: el consumismo. Las preocupaciones
productivistas ceden a los planteamientos sobre el consumo
de los productos lanzados al mercado.

Es la época del Taylorismo, del surgimiento del Beha-
viorismo y la profesionalizacion de una actividad -la publici-
taria-, que hasta entonces habia permanecido al margen de
la organizacion cientifica del trabajo.

Proyecto que se despliega vertiginosamente luego de la
segunda guerra mundial, cuando los EE.UU. desarrollan una
economia centrada en la produccién y el consumo ampliados
de productos perecederos y no esenciales. Segin Fromm
(1978) el “flash” es valorado sobre la sustancia, el oportunis-
mo sobre la lealtad, la habilidad vendedora sobre la integri-
dad, la movilidad sobre la estabilidad. El foco se centra cre-
cientemente en el yo individualizado y su plasticidad.

Con las transformaciones de la economia norteameri-
cana de guerra en una industria transnacional viable en
tiempos de paz, se requerird de cambios fundamentales en
los modos de vida de las personas, y en particular en su
cotidianidad. La familia y los papeles de la mujer, los padres
y los jovenes son objeto del redisefio arquitectonico post-
industrial.

La unidad familiar extensa es definitivamente desplaza-
da por la familia nuclear, las redes tradicionales de apoyo
comunitario se diluyen ante el empuje de las nuevas modal-
idades urbanisticas y la creciente institucionalizacion puablica
de la vida; las religiones ceden ante la formacion secular y
las preocupaciones austeras decimonoénicas ante las gratifi-
caciones hedonistas que promete la emergencia de la
sociedad de masas.

Las preocupaciones por el caricter, centradas en las
cuestiones de integridad moral de la persona, ceden a las
preocupaciones crecientes por el mis voluble, dindmico y
cambiante yo.

Con la declinacién de la unidad familiar extensa, de los
valores religiosos y de las redes tradicionales de apoyo
comunitario, la identidad individualizada con su autosufi-
ciencia y avidez consumista, se convierten en el altimo
locus de salvacion.



El yo autocontenido, individualista y moralmente
conflictuado, va cediendo terreno ante un caricter mas
bien mercantil (Fromm, 1978), sedimento de un yoO social-
mente hibil y pldstico que Cushman define como un “yo
vacio”, carenciado y 4vido, punto de interseccién vital en
la circulacién masiva de capitales que encuentra en el
consumismo el mecanismo de su innovacién y crecimiento
infinitos.

En los altimos 60 afos la identidad propia de las
clases medias de las sociedades industriales va virando su
matriz caracterial austera, disciplinada y punitiva, propia del
puritanismo victoriano, hacia una orientacién mis bien
voluble y orientada desde afuera, sedimentada en un yo
fragmentado y carenciado.

Este “yo vacio” se caracterizard, ya no por la autorres-
triccion, sino por una carencia de lazos comunales, tradi-
ciones y significados compartidos, que se expresan como
hambre emocional indiferenciada y crénica, motivando a la
adquisicion y al consumo como formas inconscientes de
compensacion por lo perdido.

“Su vacio interior puede ser expresado de muchas formas,
como baja autoestima (la ausencia de una sensacién
personal de valia), confusion de valores (la ausencia de una
sensacion de convicciones personales), desérdenes del
comer (la compulsién de llenar el vacio con experiencias
quimicamente inducidas) y el consumismo crénico (la
compulsion de llenar el vacio con elementos consumista y
la experiencia de recibir algo del mundo). También puede
tomar la forma de una ausencia de significado personal.
Esto puede manifestarse como hambre de guia espiritual, la
cual toma algunas veces forma de un deseo de ser llenado
por el espiritu de Dios, por la verdad religiosa o por el
poder o la personalidad del lider o guri (...) lideres politicos
carismaticos, (..) o aln prejas romdnticas controladoras y
autoritarias” (Cushman, smr; p. 8).

Los nuevos mecanismos de control social residirdn, ya
no en la restriccion de los impulsos de los ciudadanos, sino
en la creacion y manipulacién de sus deseos de ser tran-
quilizados, organizados y cohesionados momentinemaente
al ser llenados.

Cambios que resultan efecto y condicién de una
economia que depende crecientemente del consumo con-
tinuo de bienes perecederos y cuya prosperidad requiere

ROBERT / 37

expresa su interés de apo-
yar los programas sociales
dirigidos a los sectores so-
ciales de menores recur-
S0s, pues existe, segln el
funcionario, la conciencia
de que son los mas afecta-
dos en los procesos de
ajuste.

*  Cuba inici6 conversa-
ciones informales con sus
principales acreedores con
el objetivo de renegociar
su deuda externa. El pais
no serd readmitido en los
mercados de deuda inter-
nacionales hasta que rene-
gocie cerca de $7.000 mi-
llones de su deuda exter-
na, que no ha sido pagada
desde mediados de los
afios ochenta. En una visi-
ta de trabajo, el goberna-
dor del banco central cu-
bano, Francisco Sober6n,
dijo que ha mantenido
conversaciones con Ja-
poén, Francia y Canad4.

* El Congreso ecuatoria-
no decidi6 absolver a Al-
berto Dahik, tras cinco
dias de intensos debates,
de los cargos de corrup-
cién hechos en su contra
al no poder lograr los vo-
tos necesarios para desti-
tuirlo. Dahik, en su discur-
S0, acuso al expresidente
Ledn Febres Cordero de
haber desviado fondos
pablicos a cuentas secre-
tas en el extranjero, de
mantener vinculos con
Manuel Antonio Noriega, y
de violar los derechos hu-
manos durante su gobier-
no (84-88). El exvicepresi-
dente afrontd cargos de
cohecho y de lesionar el
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honor nacional tras confe-
sar piablicamente que el
gobierno ecuatoriano ha
cedido al chantaje de jue-
ces, diputados y otros
funcionarios para que
apoyasen proyectos de ley
del Ejecutivo. Estas no
fueron las Unicas compli-
caciones con que tuvo que
lidiar Dahik, pues la Corte
Suprema de Justicia dicté
una orden de prisién al
considerar que existen los
suficientes indicios de res-
ponsabilidad en el delito
en que se lo relaciona por
supuesta malversacion de
fondos. La Corte ordend
prohibir la salida del pafs a
Dahik, asi como el inme-
diato arresto; pero el exvi-
cepresidente logré huir
antes que lo arrestaran y
alcanzo a llegar a Costa
Rica en un pequefio aero-
plano civil, donde solicité
asilo politico. Mientras
tanto, se hablaba, en
Ecuador, de un posible jui-
cio politico al presidente
Sixto Durdn-Ballén, por
estar presuntamente invo-
lucrado en el caso de mal-
versacion de fondos. Des-
pués de la huida de Dahik,
los catorce ministros le
presentaron sus respecti-
vas renuncias al presiden-
te Durdn-Ballén para que
cuente con total libertad
para renovar su gabinete.
La vicepresidencia fue
asumida por el abogado
Eduardo Pefia Trivifio.

* El presidente Bill Clin-
ton anunci6 una serie de
medidas que tienen como
objetivo abrir las lineas
de comunicacién entre

de individuos que experimenten una necesidad sostenida
para consumir productos y en disposiciéon de demandarlos.

Los limites que su avidez insaciable encuentra en su
capacidad adquisitiva, serdn resolubles mediante una politi-
ca crediticia orientada a la satisfaccion de las necesidades
creadas. Y es que con un si mismo vacio y carenciado, la
gente siempre necesita mas.

“Conforme el crecimiento individual, el disfrute y el cumpli-
miento llegan a ser los aspectos singulares mas valuados de
la vida, diversas industrias crecen para administrar esta re-
cién creada necesidad. Las industrias de cosméticos, los ne-
gocios de dieta, la industria del entretenimiento electrénico,
el cuidado médico preventivo y la industria de mejoramien-
to. (Cushman, pag. 8)

El mundo occidental, y EE.UU. en particular, construira el
palimpesto de la sociedad de masas mediante la articulacion
simultinea del crédito facil y la potenciacion del yo vacio.

En este proceso de transmutacién de la identidad,
desempenara un papel crecientemente importante la indus-
tria publicitaria. Ella abandonard progresivamente su origi-
naria funcién informativa y, mediante una argumentacion
mis bien evocativa en la que el recurso a la razén y las
funciones reflexivas van cediendo ante el empuje de las
apelaciones afectivas y las adhesiones irracionales (Packard,
1985), potenciara la fetichizacidn de lo cotidiano.

El discurso publicitario deviene en contenido ético de
la comunicacién social y, ofreciendo una gran gama de
medios o productos mediante los cuales impresionar a
otros, ser popular y alcanzar el éxito monetario y la paz
mental, sugestiona el imaginario social con la ilusién de que
las mercancias pueden transformar migicamente el estilo de
vida y hacer accesibles la felicidad, el poder, y cualquier
otra aspiracion narcisista.

Los cada vez mas poderosos medios electronicos y
demds impresos, difundirin en manera progresiva imigenes
en las que nuevas mercancias aparecen asociadas con la sat-
isfaccion de toda suerte de impulsos, el conjuro de temores
y el alivio de los sentimientos de desarraigo e inadecuacion.

El publicista se constituye en el nuevo terapista social
que ofrece consuelo para el descontento, calma para los
temores y sentimientos de inadecuacién y una guia para
obtener reconocimiento, éxito social y realizacion personal.



Vallas, “jingles”, “spots” y “fosfenos” saturan el espacio
publico con la fantasia de que la vida del consumidor seri
transformada en una vida gloriosa y sin problemas -la vida
del modelo que interpreta el mensaje-. Los problemas
diarios del consumidor simplemente desaparecerin cuando
la transferencia magica tome lugar. ’

Geertz (1973) ha descrito estos aspectos como la
telarafia del significado, el trasiego de historias, canciones,
creencias, rituales, objetos ceremoniales, costumbres y poci-
mas que alivian ensefiando y reajustando el marco de
referencia de la cultura de la sociedad.

La publicidad llega a constituirse en tecnologia de la
gestion social: la comunicacién como modo de organi-
zacion de las relaciones sociales. No es la eficacia de los
mensajes en la conducta especifica del consumidor lo que
estd en juego, sino la construcciéon publicista de la vida.

Como afirma A. Mattelart (1991), de lo que se trata es de:

“un modo de comunicacién que, quiérase o no, estructura
unas elecciones que fijan un horizonte de prioridades y
jerarquias sociales en el uso que hacen nuestras sociedades
de sus recursos colectivos y de los de cada individuo
consumidor y ciudadano” (pags. 124-125).

Lejos de la perspectiva instrumentalista y maniquea de
la manipulacién de las técnicas publicitarias lo que
enfrentamos es a la publicidad como dispositivo creciente-
mente estructurador del modo de comunicacion tecnologica
de la modernidad postindustrial o tardia (Giddens, 1991).

El final del siglo 20 ha llegado a ser un suefio ejecuti-
vo de consejeria, una verdad: el estilo de vida ha llegado a
ser el producto que se vende por si mismo y el individuo
ha llegado a ser un demandante compulsivo de una vida
consumible, de una fantasia comprable.

A MODO DE CONCLUSION: EL RETO DE LA DIVERSIDAD
CULTURAL DE LA IDENTIDAD POST-MODERNA

Pero esta globalizacién y uniformizacién de la identi-
dad, que la construccién publicitaria de la vida potencia, se
enfrenta con un mercado que, por muy Gnico que se pre-
tenda, es también un “mosaico cultural” (Moles, 1971) de
diferencias, que resultan de las historias particulares de
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Estados Unidos y Cuba,
entre las que se incuyen
intercambios estudiantiles
y autorizacion para que
compaifiias periodisticas
norteamericanas establez-
can oficinas en la isla, asf
como también para que
medios de prensa cubanos
abran las suyas en los
EEUU. Segln Clinton, la
meta es fortalecer las fuer-
zas en Cuba que han de-
mostrado ser indispensa-
bles para una transicion
pacifica a una democracia
estable. Ademds de estas
medidas figuran el permitir
a organizaciones nortea-
mericanas caritativas y de
otra indole no guberna-
mental, que trasfieran re-
cursos desde Estados Uni-
dos hacia Cuba; posibilitar
a los cubanos-estadouni-
denses a viajar una vez al
afio a la isla en caso de
emergencias humanitarias
(por ejemplo la enferme-
dad de un familiar); asi co-
mo permitir que el banco
norteamericano Western
Union abra una oficina en
Cuba para las tarifas de
emigracién y necesidades
humanitarias urgentes. Pa-
ralelamente, Clinton forta-
lecerd a las oficinas del
gobierno norteamericano
que ayudan a juzgar a
quienes violan el embargo
comercial. Segin Warren
Christopher, secretario de
Estado del presidente Clin-
ton, los EEUU tienen una
politica con respecto a Cu-
ba de dos vias: mantener
y endurecer el embargo
para tratar de producir re-
formas politicas y econé-
micas, pero al mismo
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tiempo, tratar de aumentar
la comunicacién entre
EEUU v ei pueblo de Cuba.
Mientras tanto el presi-
dente del Parlamento cu-
bano, Ricardo Alarcén, di-
jo que las medidas no im-
plicardn ningln cambio,
que han hecho un “ruido
exagerado” y en todo caso
constituyen “una broma
no muy feliz”. Segun testi-
gos que pidieron el anoni-
mato, Castro dijo a varios
empresarios estadouni-
denses que realizaron una
gira a la isla a principios
de octubre, que su gobier-
no estudiara las medidas
detenidamente, pero sefia-
16 que el objetivo explicito
de Clinton es reforzar el
bloqueo. La Unién Euro-
pea critico el proyecto de
iey que endurece el em-
bargo de EEUU a Cuba,
pues penaliza a terceros
paises que comercien con
La Habana. Después de
“suavizar” la versién inicial
de la propuesta Helms-
Burton, el senado aprob6
por amplia mayoria el pro-
yecto destinado a endure-
cer el embargo econdmico
contra Cuba.

e Mientras el escandalo
por el supuesto financia-
miento de narcotraficantes
en la pasada campafa
electoral de Colombia arre-
cia, también los niveles de
violencia aumentan. Segun
autoridades locales, la gue-
rrilla izquierdista de las
Fuerzas Armadas Revolu-
cionarias de Colombia
(FARC) tenia pretensiones
de sitiar la ciudad con
unos 4.550 hombres. Los

hibridacién étnica (Garcia Canclini, 1989) y semantizacion
politico econdémica que caracterizan a sus actores sociales.

Peso diferencial de los diversos medios y lenguas, dis-
paridad de niveles de vida y, sobre todo, gustos, motiva-
ciones y valores propios, por los que las diferentes
nacionalidades, etnias, estratos, géneros y generaciones
asimilan, en sus diferenciales -y divergentes- condiciones de
vida, la globalizacién de la uniformizacién publicitaria de la
cotidianidad.

Los adversarios de la globalizacién no niegan que el
imperativo de la transnacionalizacion se manifiesta a diario
en toda clase de hechos, pero insisten sobre:

“la existencia de otras légicas que llevan a la ruptura del
mercado mundial: la desmasificacion generalizada del
consumo y la eclosion de micro-mercados, tan palpables
como la internacionalizacién simultinea de los macro-
mercados de productos de gran consumo. Las logicas de
ruptura exigen pues un acercamiento mds matizado que
tenga en cuenta la diferencia de los gustos de los
consumidores (...) en el corazén mismo de los grandes
paises occidentales, los especialistas del mercado afrontan
cada vez mis la pluriculturalidad y el pluritecnicismo y
fundan agencias para acercarse a las minorias asidticas en
Gran Bretafia o a los hispanofonos en los Estados Unidos”
(Mattelart, 1991; pag. 37).

Mis alld de la semiologia del modo de produccion
publicitario de la vida, se despliega una logica del consumo
(Carcia Clanclini) que subvierte en el microcosmos de lo
cotidiano las redes del ordenamiento mercantil del moder-
nismo postindustrial.

Frente al dispositivo publicitario de construcciéon de la
identidad yoica, las estrategias cotidianas de sobrevivencia
reconquistan el espacio de la subjetividad. Con todo, la tecnolo-
gia de la gestién publicitaria de la vida no tiene el monopolio
en la construccién de la siempre incierta intersubjetividad.
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guerrilleros asesinaron a
principios de octubre al
exministro de Estado y
candidato a la vicepresi-
dencia de Colombia, Rai-
mundo Sojo Zambrano.
Este crimen permitié a los
servicics de seguridad del
Estado descubrir que los
subversivos preparaban
atentados contra la repre-
sa del Guavio (que surte
de agua potable a siete mi-
llones de habitantss), el
Palacio Presidencial y el
ministerio de Defensa. In-
mediatamente se reforza-
ron, con otros 1.500 hom-
bres, los 15.000 soldados
que estan destacados en el
departamento de Cundina-
marca, al que pertenece




