DE LO POPULAR O |
FOLKLORICO

GUILLERMO BARZUNA

Establecer fundamentos de una teoria estética en
nuestros dias impone la incorporacion de distintas coorde-
nadas que solo pueden comprenderse a la luz de una pers-
pectiva en vinculo directo con la historia, la sociedad los
grupos sociales, las.visiones de mundo. En Gltima instancia,
con categorias en las cuales, subyace siempre una practica
ideologica especifica (1).

En el caso concreto de la produccion linglifstica o de
proyeccion folklorica, su pertenencia al ambito del arte, ha
sido en gran medida aporte de los trabajos semiéticos y an-
tropologicos respectc. La antropologia sobre_ todo, ha ido
legitimando la relevancia de la pluralidad cultural en la vida
de los pueblos, entre ellas, la instancia estética de las pro-
yecciones folkloricas, nunca antes incorporadas a las consa-
bidas “bellas artes”.

La importancia asignada, se fundamenta en la presen-
cia continua y resistente de manifestaciones populares,
practicamente desde los inicios de la vida en sociedad.

Cominmente los productos artisticos populares han
sido vistos como inferiores y antepuestos a otros, conside-
rados verdaderamente artisticos por la critica dominante.

Este criterio queda practicamente anulado bajo una
perspectiva de andlisis 'en la cual los textos o producciones
se consideran practicas discursivas, poseedoras de una doble
materialidad: ideologico cultural y linglifstico-formal. Es de-
cir, tomar el texto de raices populares y proponer una lec-
tura del mismo como una practica ideologica y desde esta
perspectiva plantear el estudio de las complejas relaciones
que mantiene en ella la ideologia con su soporte linglistico-
formal. De esta manera interesaria establecer cdmo el arte

altera, se modifica, no importando la perfeccion de la pr

aas

por un lado puede servir como agente reproductor de lq
ideologia, como agente transformador de la conciencia sof
cial, o bien conjugar las dos alternativas. (2). Este planted
miento, bastante genérico, no descartaria ciertas diferencig
discursivas, estructurales entre productos folkloricos y otra
dimensiones de lo convencionalmente aceptado como arté
Instancias que a su vez se dan por ejemplo entre el teatfl
(literatura para ser representada) y el texto-novela (escri
ra por excelencia).

Dichas diferencias podrian enunciarse asi’:

— ala obrade autor conocido: anonimato. j
a la obra acabada: obra heciéndose.

— alaobrade autor individual: autor comunitario J

— al destinatario individual: destinatario o colective

La estética del folkior ademas opera sobre un corpt
articulado, desde paradigmas transhistoricos, con acon
cimientos, personajes, tiempo arquétipicos. I

El texto popular se va haciendo en la diacronia de &
historia mientras que el texto propuesto por la estética
dicional, opera a un nivel mas bien sincranico. _

Este caracter diacronico, dindmico es el que precisd
mente le da al arte popular su constante apertura y creati¥
dad. Es asi como el autor pierde vigencia, el significante

posicion.
Bastaria mencionar una copla, cuarteta, o cuento
dicional de nuestros pueblos para sefialar el enriquecimie
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le los mismos en su trayectoria en manos del pueblo. Se
an pues conformando los inagotables repertorios y mate-
iales con que el pueblo expresa su vision del mundo, en el
imbito de la cultura popular.

En este mismo sentido, Gramsci plantea que se ha
studiado al folklor como ‘““concepcion de la vida y del
nundo” de determinados estratos,en contraposicion con
ytras  concepciones oficiales de sectores “cultos™. (3)

Desde esta postura, se propone entonces una episte-
nologia. estética en la cual, se concibe al arte popular, co-
no una forma de cultura alternativa, con todas las carac-
eristicas que la misma implica, y a su vez como una préc-
ica discursiva portadora de la ideologia ya sea para reafir-
narla 6 transformarla. En el plano formal, la obra artisti-
’a se muestra como signo, estructura e indice de valor.

Segun la definicion usual el signo es una realidad sen-
ible que se relaciona con otra realidad que esta destinada
3 evocar.

El estudio objetivo del producto artistico debe ob-
servar el arte como un signo compuesto de un elemento
creado por el artista, de una significacion depositada en la
nciencia colectiva y de una relacion con la cosa signifi-
ada, relacion que apunta al contexto total de la concien-
ia social.,

Diversos autores, entre ellos Garcia Canclini, Séan-
hez Vdsquez, Lombardi Satriani, Arnold Hauser, Irene
erner, se han preocupado por establecer criterios ante la
ran cantidad de signos que se denominan artisticos, y que
in embargo oscilan desde producciones de masas, populis-
as, hasta signos de un caracter auténticamente popular.

Nétor Garcia Canclini analiza el proceso artistico
iante la aplicacion de un modelo socio-economico en el
ue se identifican tres momentos: produccion, distribucion
. consumo. A partir de ellos esboza una teoria del hecho
tético, concretamente de un arte de liberacion, que es
que a él le interesa. En torno a esta problematica esta-
lece tres tipos de producciones: elitista-masas-popular,
an base en la realizacion de las tres fases antes menciona-
as (produccion, distribucion consumo) (4).

En el “arte elitista” se privilegia el momento de la
pquccién entendida como creacion individual, como
riginalidad de ciertos sectores intelectuales.

Por su parte el “arte de masas”, producido por los
rupos dominantes o por especialistas a su servicio, sirve
ara transmitir ideologia y proporcionar ganancias a los
uefios de medios. Su centro estaria puesto en la distribu-
I0n, por razones economicas e ideologicas.

El arte popular finalmente, para Garcia Canclini,
rfa el producido por los sectores populares o por artis-
§ que se representan sus intereses y objetivos. Pone todo
acento en el consumo no mercantil.

Adoldo Sinchez Vasquez va a considerar categorias
stantes semejantes aiasde Garcia Canclini, estableciendo
arte de raices populares, uno de implicaciones populis-
(o sobre el pueblo, pero no del pueblo) y otro de masas
comercial (5},

Qtros autores introducen la categoria “Kitsch’’ para
nominar un arte de masas que $e-apropia de otras dimen-
ones del arte para brindar un producto *agradable o boni-

antes que estético. Es una actitud llamada de mal
1o por algunos, donde se trata de un pensamiento ético
alterno, de una negacion de lo auténtico.

Ep sintesis, el valor estético se produce en un campo
mplejo que incluye al artista, la obra, los intermediarios,
publico, etc.; asi como las relaciones entre ellos, condi-
onadas a su vez por el aparato ideolégico o la conciencia
cial. En este sentido se debe establecer la relacion entre el
oducto artistico respecto a los deméas hechos sociales y
blecer de esta manera su incidencia e interdependencia.

De esta manera un andlisis- sistematico de los signos
de creacién popular abririan opciones en la contemplacion
y andlisis de la produccion artistica de un pueblo y relacio-
nar de esta manera su repercusion en el plano mayor de la
cultura.

NOTAS-BIBLIOGRAFICAS

(1) Las interpretaciones ideologicas tradicionales del arte
consisten muchas veces en vincular los contenidos ma-
nifiestos de un discurso con las condiciones sociales
de su emisidn y recepcion, muchas veces de una ma-
nera mecanicista y no dialéctica. Una somera revision
a la reflexion folklorica de las artes en Occidente, nos
ubicaria en: el momento en que fundamentalmente
surge el interés por los productos estéticos populares
por parte de la teoria del arte.

La discusion se inicia con Platén en el Banquete-Re-
publica-Fedro. Su reflexion determina como objeto
artistico a las artes visuales (pintura-escultura-arqui-
tectura), artes literarias y artes con invencion musi-
cal (danza-canto).

Las une como ““Bellas Artes”” la destreza, el concep-
to de imitacion. Lo creado es imitacion de arqueti-
pos o formas.

También la imitacion en el sentido de formas eter-
nas y opuesto a la mera opinion.

Por su parte Aristoteles elabora una poetica con bdse
en los conceptos de creacion imitacion y catarsis, ele-
mentos estructurales del arte.

Kant justifica los juicios de belleza con momentos
del cuadrodecategoriaspor €l propuestas: relacion,
cantidad, cualidad, movilidad. En el Romanticismo
también se han planteado paradigmas al respecto. Sin
olvidar en el realismo la figura de Tolstoi y sus reflexio:
nes sobre lo social en el arte.

En el siglo XX la figura de Benedetto Crocce tendra
singular importancia con su teoria de ‘‘intuicion’’
“expresion’’

Asimismo los enfoques semioticos, primeros preo-
cupados en distinguir rasgos del discurso - _.ico
frente al cientifico, y mas a‘elante incoiporando
otras opciones del conocimiento, entre ellos la impor-
tancia de la ideologia en el hecho artistico. Ademas
en este siglo, las .concepciones materialista, psicoana-
lista y estructurista que desembocarén, con los apor-
tes de la Antropologia, la Sociologia y la Econor
en las consideraciones entre ideologia y .a pro
cion artistica.
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de las Américas, Cuba, 1982) PP 11-17.

(3) GRAMSCI, ANTONIO. Introduccion a la historia del
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